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Quem escolhe uma mobilia procura mais do que um conceito.
Exige uma nova forma de estar. Na Pianca trabalha-se

' de acordo com este principio. A busca de um design

impar, a flexibilidade na producao das pecas e a garantia

de qualidade sao determinantes para 0 sucesso da marca

4 na pequena vila de Gaiare, a
E poucos quilometros da cidade
de Treviso e de Veneza, que estd
edificada a fabrica da Pianca, marca
de mobiliario italiano comercializa
da em Portugal pela Interforma. A
semelhanga de outras empresas do
mesmo segmento, tamhém este pro-
jecto nasceu, ha 60 anos, no seio de
uma familia empreendedora e com
olho para o negocio. Na época,
Enrico Pianca transformou a sua ofi-
cina de manufactura numa industria
de produgio de moveis. Inicialmente,
fabricava apenas quartos de dormir,
mas, mais tarde, expandiu as vendas
de artigos ao resto da casa.
Nos anos 80, o L‘mpr(-\.’irin passou a

pasta ao filho que ao criar colecgoes
Lacados —Sa0 a grande tendéncia e, por 1sso, assumem-se como prioridade nos artigos com design proprio, elevou a Pianca a

A Planca e a empresa que utiliza a maior percentagem de ague

1@ sua producao. uma marca de referéncia, marcando
presenca em todo o Munde, Portugal
nao ¢ excepgao ¢ exibe as pegas em
varias lojas do Pais, onde, no momen-
to, sdo os lacados que ditam as ten
déncias. “Somos dependentes dos pedidos que o
clientes nos fuzem, Se as encomendas forem diri-
gidos a um determinade tipo de objectos € esse
desenho que iremos produzir no imediato”,
explica Aldo Pianca. E como a inova
¢do é meio caminho andado para o
sucesso, em todas as linhas a empresa
desenvolve novas tecnicas que contri-
buem para a evolugdo da industria e
dos produtos: "Os nossos lacados utilizam
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como hase a dgua. Somos os Gnicos a utilizar

uma percentagem tdo elevada deste liquido,”

Timido e reservado, o presidente
nao consegue eleger os produtos da
sua 111‘1.'ti_-r('m.'m. pi\rt‘lll ‘n.'{lll_‘llld (.lLIL‘
“as pegus que mais problemas apresentam
durante a produgdo sdo, sem divida, as que se
transformam nas minhas favoritas. Um des-
ses exemplos, € a linha People”.

Com um estilo aparentemente maoder-
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Linha People - E a colecgao favorita do presidente da empres:

que levantou, no inicio te prod

no e minimalista, Aldo assume que ¢
complicado desenhar e criar produtos
intemporais, pois as tendéncias de mer
cado alteram-se com bastante frequén
cia, levando a empresa a apresentar pro
dutos contemporaneos e clissicos, em
simultineo. “Sao coleccoes democrdticas”,
ACTESCENta COMm Wm SOrTiso.

Com uma forte presenca nos
Estados Unidos, na Ameérica Latina,

30, 05 problemas foram solucionac

3, devido as questoes
J5 € tornaram-na especial

na Asia e no Médio Oriente, a Pianca
¢ obrigada a ajustar as suas colecgoes
as culturas e costumes de cada pais:
“Seria ridiculo fabricar umao cama de dois
metros de largura para o Japao, quando o pove
apresenta, na sua maioria, uma estatura peque
na." Na pratica, alteram-se pequenos
detalhes, mas ndo se muda o concei-
to. "0 design nunca muda, 50 o lado técni-
co’, sublinha Aldo Pianca, =



